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ALORS QUE LES SOLDES ATTIRENT DE MOINS EN MOINS LES FOULES,
LA MODE D’OCCASION S’INVITE DANS LE DRESSING DES FRANCAISES

Si les francaises plébiscitent les bonnes affaires pour acheter leurs vétements, les soldes (40%
des achats de I'année) ne sont plus les seules a obtenir leurs faveurs. Nombreuses sont celles
qui cumulent les opportunités tout au long de I'année avec les ventes privées et les

promotions temporaires/anniversaires (34% des achats annuels).

Mais un nouveau phénomeéne s’invite dans le débat : la mode d’occasion. D’aprés une étude*
menée par Dress in the City avec le cabinet Audirep, les frangaises sont 28% a avoir déja
acheté des vétements d’occasion.

Ce phénomene touche toutes les classes d’ages et tous les types de profils, méme si les raisons
de le faire peuvent varier selon les populations. Ainsi, si toutes s’accordent a dire que c’est
une opportunité pour acheter des vétements moins chers, notamment des vétements de
marque (pour 50% d’entre elles), prés de 40% y voient une bonne occasion de renouveler plus
vite leur garde-robe. Les CSP+, qui sont 26% a avoir déja acheté un vétement d’occasion, y
trouveront également un aspect écologique et éco-responsable.

Mais ce sont les milléniales qui montrent la tendance puisque 32% des 18-24 ans déclarent
avoir acheté un vétement de seconde main. Pour ces jeunes femmes, c’est souvent

I'opportunité de dénicher la perle rare.

Quand 28% des francaises interrogées ont acheté un vétement de seconde main dans les 12
derniers mois, elles sont plus de 41%, soit presque 50% de plus, a prévoir d’en acheter
I’'année prochaine. Cette tendance est encore plus présente chez les milléniales avec 46%
de futures acheteuses. Il est possible d’imaginer un doublement du marché de la mode
d’occasion dans les 5 prochaines années, et donc un nouveau bousculement des pratiques
de consommation de la mode.



La mode de seconde main en France
Des achats de seconde main pour...
oes cts de seconde main pur-. 4 TN

* 63%
G Des raisons économiques
48% des femrpes
Avoir des vétements de marque ont aChete deS 29'%
g chers vétements de :
0, A H
0] 39% seconde main :
Renouveler sa garde robe o
au cours des :
ﬁ? 34% 12 derniers
Avoir des pigces uniques / phares mois ...de leur budget Shopping
% 18%
Des raisons éthiques, écologiques

Ca— (]J—" Au cours des 12 prochains mois

41%
envisagent d’acheter
des vétements de
seconde main

&

Vendeuse

51%
envisagent de vendre
des vétements qu’elles
ne portent plus

Acheteuse

50%

des vendeuses sont
acheteuses

Cet engouement s’explique notamment par une nouvelle prise de conscience du « gaspi »
vestimentaire. En effet, nos placards regorgent de vétements que nous ne portons plus : 93%
des femmes ont des vétements qu’elles n’ont pas portés depuis plus d’'un an (en moyenne
15 piéces/personne soit environ 1/4 de la garde-robe). Selon I'étude, cela représenterait plus
de 5 milliards d’euros de vétements qui dorment dans les penderies des francaises.

Pour désengorger les placards, 83% des femmes interrogées disent avoir jeté des vétements
au cours de I'année (en moyenne 7 par an). Si elles jettent le plus souvent leurs articles parce
gu’ils sont usés ou tachés, les raisons peuvent également parfois étre plus futiles : 27% ne les
aiment plus et 16% ne les trouvent plus suffisamment a la mode.

Plutot que de jeter, 31% des frangaises déclarent avoir vendu des anciens vétements au cours
de I'année.

Comme pour I'achat, la vente d’articles d’occasion va fortement se développer puisque 51%
des femmes interrogées s’'improviseront vendeuses I'année prochaine. Cette tendance est

encore plus présente chez les milléniales, avec 66% de futures vendeuses
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*Etude réalisée du 31 mai au 5 juin aupres de 1033 femmes agées de 18 a 65 ans

A PROPOS DE DRESS IN THE CITY

Dress in the City est le premier service de vide dressing qui propose |'achat et la revente
d’articles de seconde main lors d’événements et sur une boutique en ligne.

Créé en 2016, la start-up organise chaque année plus de 40 événements en région parisienne,
a Lille, Bordeaux et a Lyon ou elle vient d’ouvrir un showroom.

Utilisant une technologique brevetée, Dress in the City propose son catalogue on-line et off-

line, avec un systéme innovant d’achat sans caisse.

MAIL : contact@dressinthecity.com

TEL : 07 68 05 77 64




