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Audirep acquiert l’activité de CDA  

et renforce son expertise du recueil terrain en face-à-face 
 
L’institut d’études marketing Audirep, qui fête ses 30 ans en 2025, annonce l’acquisition de l’activité de 
CDA, acteur reconnu du recueil de données en face-à-face. Cette opération s’inscrit dans la stratégie 
d’Audirep de renforcer ses expertises terrain et de garantir à ses clients des données de qualité, quel que 
soit le mode de recueil. 
 

Une acquisition stratégique pour une excellence terrain renforcée 
 
Audirep s’est imposé comme un acteur de référence des études marketing, de satisfaction client et 
d’analyse des marchés et des offres. Ses particularités : la maîtrise de l’ensemble des modes de recueil et 
une approche sur mesure alliant expertises qualitatives et quantitatives.  
 
Grâce à ce rapprochement, l’institut renforce sa capacité d’intervention sur les études en face-à-face, 
pour lesquels il disposait déjà d’une équipe dédiée. Il souhaite ainsi garantir la réactivité et la fiabilité 
attendues par ses clients dans un marché de plus en plus exigeant. 
 

« Cette acquisition s’inscrit dans notre volonté de maîtriser l’ensemble de la chaîne de valeur des études 
et de garantir à nos clients des données de la plus haute qualité. L’intégration de CDA vient renforcer 

notre pôle terrain face-à-face et notre capacité d’intervention sur des dispositifs complexes. » 
David Donal, fondateur et dirigeant d’Audirep. 

 

 
 
Anne Finkielsztein-Saliot, Directrice de clientèle CDA – Laurence Hua, Directrice Générale Adjointe 
d’Audirep – David Donal, fondateur et dirigeant d’Audirep – Olivier Jacob, dirigeant de CDA – Hanane 
Benmadani, Directrice terrain de CDA. 
 



 
Une autonomie maintenue pour CDA 
 
L’acquisition de CDA par Audirep repose sur une convergence de valeurs : sens du service, exigence de 
qualité, adaptabilité et proximité client. 
 
CDA demeurera une entité distincte, gérée de façon indépendante. Cette organisation lui permet de 
conserver son autonomie opérationnelle ainsi que son indépendance vis-à-vis de ses clients, en 
particulier d’autres instituts d’études, dans une volonté de neutralité et de continuité de service. Son 
équipe demeure le point de contact de ses clients habituels. 
 
 

À propos d’Audirep 
 
Créé par David Donal en 1995 et fort aujourd’hui d’une trentaine de collaborateurs, Audirep est un 
institut d’études marketing indépendant multi-spécialiste implanté à Boulogne (92) et à Bordeaux (33). Il 
réalise des études ad hoc, qualitatives et quantitatives : analyses de marché, audits mystère, mesures de 
satisfaction et de parcours client, stratégie d’offres et de services, études sociétales… pour ses clients, 
entreprises et institutions de différents secteurs. L’institut mise sur une culture de l’innovation 
méthodologique et sur sa proximité avec ses clients. 
https://www.audirep.fr/  

 

À propos de CDA 
 
Fondée en 1978, CDA s’est spécialisée dans le recueil de données en face-à-face grâce à un réseau 
national d’enquêteurs expérimentés, qualifiés pour mener des études auprès de tous types de publics. 
L’institut est reconnu pour la qualité et la rigueur de ses dispositifs terrain et sa capacité à mener des 
études complexes auprès de publics variés. 
https://www.cdafrance.eu/  

 
 
 

Contact 

 

Laurence Hua 
Directrice générale adjointe – Audirep 
06 60 60 00 98 
l.hua@audirep.fr 
 
 

https://www.audirep.fr/
https://www.cdafrance.eu/
mailto:l.hua@audirep.fr

